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Trendy v ceském marketingu

Letos se ankety tcastnilo celkem 311 respondentu, coZ opét predstavuje nartist oproti

minulému roku. Mame z toho radost, protoze i diky vam, ktefri jste prispéli, jsou data validn
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Paty a tedy pulkulaty rocnik nasi ankety o trendech a buzzwordech se stejné jako rocnik

lonisky nese v duchu financniho optimismu. Vstupujeme do zlatych let marketingu?

jsou jako samostatnd kategorie méreni od lofiska a hned se
stali skokany roku, diky bezprecedentnimu nardstu ve vnimani praktické
pouzitelnosti i ,buzzwordovosti“. Na rozdil od ostatnich termin( jim po-
chopitelné nahrdva skutecCnost, Ze se stdvaji i tématem mainstreamovych
masmédii a béZnych rozhovor(. Knizka rad a zpovédi zdejsich youtu-
berskych hvézd se bezpochyby objevila pod nejednim marketérskym
vanocnim stromeckem. Rodi se nam nové celebrity a znacky konec¢né
maji kromé sportovcll nové medidlné zajimavé tvare, do kterych mohou
investovat. Spolu s jejich prepubscentnim publikem a ochotou firem
utrdcet vytvari vybusnou smés naprostého a ni¢im nekontrolovatelného

hypu. O youtuberech toho jesté uslySime tolik, az ndam to nebude milé.

K trochu pfekvapivému posunu dochazi u , ktery byl dlou-
hou dobu vniman jako ticha sila o niZ se moc nemluvi, ale pouziva se.
Jeho vyznam pochopitelné roste s obecnym presunem prakticky vSech
obchodnich kategorii do digitalni podoby. je relativné levny,
Ize na néj uplatiovat moderni automatizacni metody, dobfe se vyhod-
nocuje... Tfeba se pristi rok vrati nikoli jako stalice, ale jako rostouci
trend. Kandidatem na presun do kvadrantu stdlic by mohla byt optima-

lizace pro vyhleddvace nebo

, jejichz vnimani

neni aktudlné zcela ustalené.
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Rozpocty? Bude se utracet.

O kolik procentnich bod( se podle vaseho odhadu
rozpoCty na marketing a reklamu v roce 20167
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Stdlicemi marketingovych trendl jsou nevyhnutelné propriety

: socidlni sité a mobilni aktivity. Stejné tak z(stdvaji
v hleddcku data. Jejich mnoZstvi neklesa a vSichni budeme hledat cesty,
jak je vyuZzivat. Pozici si tudiZ upevnil termin , pod kterym
se ale dnes schovava celd fada dosti rliznorodych praktickych aplikaci.
Zajimavym posunem prochdzi
Vyrazné si polepsily a i ony jsou jednim z moznych projev( generacni
obmény. Mit moznost vyjadiovat se ke vSemu, ovliviiovat podobu
»svych“ znacek - to vSe je pro generaci Y samoziejmé.

Oproti dfivéjSim letdm je letos pomérné mdlo marketingovych termin,
které by si zaslouzZily oznaceni ,buzzword®, tj. néco, o ¢em se hodné mluvi,
ale ,skutek utek”. ,Big Data“ nebo ,,3D printing” jsou technologie vstupu-
jici pozvolna z ¢lankd do reality a jen cas ukdze, zda se z nich stane néco
masové pouzivaného i zda se tfeba proméni na jiné, konkrétnéjsi terminy
(jak jiz bylo vySe zminéno Big Data dnes predstavuji pfilis Siroké pole).

Rok 2015 byl do znacné miry rekonvalescenci Virtudlni reality. PfedevSim
Oculus Rift vdechl zmirajicimu oboru novy hype. Jestli bude mit skutecny vliv
na marketing a s nim spojené obory, to je otazka tohoto a pristiho roku.
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OPTIMISMUS 5
A GENERACNI VYMENA

v priméru zméni
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Tti Ctvrtiny pracovniki v reklamé a marketingu

se domnivaji, Ze firmy budou letos navySovat své
"rrrwn rozpoCty na marketing a komunikaci. Loni tento
nazor sdilely dvé tretiny respondent(. Tretina
dotdzanych odhaduje letoSni navyseni rozpoctu
na marketing 0 15 % a vy3e. Ctvrtina se domniva,
Ze letos firmy navysi své rozpocCty 0 10 %. Zhruba
dva z deseti si mysli, Ze to bude ,jen“ o0 5 %. Zaro-
ven se nachdzime v epicentru promény marketin-
gového paradigmatu - digitalizuje se obchod jako
takovy a kazdy rok prindsi potencidlni disrupce ve
spotrebitelském chovani. Do marketingu nastu-
puje s plnou silou generace Y a zacind do néj pro-

mlouvat i generace Z prostrednictvim youtuberd.




